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Schlagléchern
Der ADAC fordert das Land

Berlin auf, mit den Einnahmen
aus der Kfz-Steuer StralRen zu
sanieren.

Fur Advertiser

Das Expandable Banner bietet inhaltlich sowie visuell
mehr Moglichkeiten den Werbeauftritt interessant und
aussagekraftig zu gestalten.

Far User

Das Banner bietet dem Nutzer Entscheidungsfreiheit
und ermoglicht es ihm mehr Uber das beworbene
Angebot zu erfahren, ohne das besuchte Portal

zu verlassen.

Das Expandable Banner ist exklusiv fur das
iPhone verfugbar. Informationen zu den
Umsetzungsmoglichkeiten werden auf Anfrage
bereitgestellt.

Belegungseinheiten TKP Pls/Monat

Expandable Banner =~ EUR 85,- 20 Mio. Pls
iPhone Traffic
(YOC Netzwerk)

YOC Netzwerk



largeting

Targeting, Tracking & Repor




Targeting

Um Streuverluste zu minimieren sowie die Kampagnen-Auslieferung zu optimieren, kdnnen fur alle Banner individuelle Auslieferungsoptionen
definiert werden. Es stehen folgende Targeting-Optionen zur Verfligung:

Targeting-Optionen Targeting-Details

* Fir jede ausgewahlite Targeting-Option wird eine Handling-Fee TKP von 15 EUR (auf Preisliste) erhoben.
** Bej Buchungsanfragen bieten wir auch Beratung zum erfolgreichen Einsatz von Targeting-Maknahmen an. Benchmarks sind auf Anfrage verfugbar.



Tracking & Reporting

Um eine optimale Bannerauslieferung zu gewahrleisten und Sie ausfuhrlich Gber den Kampagnenverlauf zu informieren, bieten wir eine
Vielzahl an Zusatzleistungen an.

Features Detail-Informationen




lechnische
Spezifikationen

Werbemittelformate




Standard Werbeformate
Mobile Content Ad im 6:1 Format

Bannerformat Gerateklasse Technische Spezifikationen Beispiel

mServices: hier klicken!

Jetzt hier klicken!

Hier klicken!

Klicken!

Klicken!

* Bei einigen Portalen ist der Einsatz von Image Bannern im 4:1 Breite x Hohe-Verhaltnis ("Extended”) gemar MMA EMEA Guidelines maglich
** Optional ermdglichen einige Portale die zusatzliche Anzeige einer Text Tagline unterhalb des Image Banners. Alle Angaben inkl. Leerzeichen.

vgl.: Mobile Marketing Association, September 2007

Weitere Infos in Deutsch unter: http://www.bvdw.org/fachgruppen/mobile.html
Weitere Infos in Englisch unter: http://www.mmaglobal.com/emeamobileadvertising.pdf



Animierte Werbemittel Mobile
Content Ad im 6:1 Format

Format 1. Frame 2.Frame

- max. Anzahl Frames: 5 Frames Z Pn-st. Mobile Services
» max. FilegroRe: 10 KB e A

I el Gy o eutschepost.de

* technische Spezifikationen nach den Standard Werbeformaten (siehe vorherige Seite)

Hinweis

Da einige Endgerate keine animierten Bilder unterstttzen oder nicht korrekt anzeigen, sollten alle wichtigen Informationen innerhalb des ersten Frames enthalten sein!

Deutsche Post 'QF



Hinweise

verstehen sich zuziiglich der gesetzlich glltigen Mehrwertsteuer. Es
Allgemeinen Geschaftsbedingungen der YOC Mobile Advertising GmbH
unden. Die u.U. anfallenden Kosten fiir die Erstellung der Landingpage
mittel sowie die AdServer Nutzung sind in den Preisen nicht enthalten
n ggf. gesondert berechnet.

schlieRlich mobile Onlineleistungen vertragsgegenstandlich sind, sind

n berechtigt, den Vertrag bis vier Kalenderwochen vor dem geplanten
nstart ordentlich zu kiindigen. Sofern neben mobilen Onlineleistungen
stungen (z.B. Landingpages, Werbemittel etc.) vertragsgegenstandlich
n diese zu den tatsachlich entstandenen Kosten in Rechnung gestellt.
|1, dass der Vertragspartner den Vertrag zu einem spateren Zeitpunkt als
4 Wochen vor Kampagnenstart kiindigt, ist der Vertragspartner verpflichtet, die
Vergtlitung nach folgender Staffel (anteilig) an YOC zu leisten:

. bis 3 Wochen vor Kampagnenstart 25% der Vergutung;

. bis 2 Wochen vor Kampagnenstart 50% der Vergiitung;

. bis 1 Woche vor Kampagnenstart 75% der Vergitung;

. bis 3 Werktage vor Kampagnenstart 80% der Vergiitung;
. bis O Werktage vor Kampagnenstart 100% der Vergitung;

YOC kann jederzeit vom Vertrag zurticktreten, wenn die Erfiillung der von YOC
geschuldeten Leistungen aus Griinden héherer Gewalt nicht méglich ist oder wenn
nicht vorhersehbare, durch zumutbare Aufwendungen nicht zu tiberwindende
YOC Mobile Advertising GmbH Hindernisse auftreten, welche YOC nicht zu vertreten hat. In diesem Fall sind
Karl-Liebknecht-StraRe 1 adsales@yoc.com T +49(0) 30726162 -0 Anspriiche des Vertragspartners ausgeschlossen. Ein Riicktrittsrecht besteht nicht in
10178 Berlin www.yoc.com F +49 (0) 30 726 162 - 222 Fallen, in denen YOC das Leistungshindernis schuldhaft herbeigefiihrt hat.



